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Richard Nilsson

» fFinansieringslosning for att gora existerande
miljoteknik ekonomiskt dverkomlig.

» Innovation som anvdnder sig av Idng av-
skrivningstid och samtidigt skapar god avkastning.

Ett hallbart samhalle behover miljdinnovationer som inte bara ar fysiska
konstruktioner. Det finns ocksa ett stort behov av nya affarsmodeller som kan

gora miljotekniken praktiskt och ekonomiskt mer intressant for vardagsanvandare.
Miljéinnovationen "Hyra solfangare” ar en djarv och nytankande affarsmodell.

Den bygger pa solcellernas langa livslangd och maojligheterna att aktivt placera
kundens investeringspengar pa den finansiella marknaden. Resultatet har blivit ett
attraktivt anvandarkoncept for solceller.

Juryn bedémer att projektet "Hyra solfangare” kan fa stor betydelse nar det galler
att 6ka anvandningen av solceller. Aven andra miljérelaterade produkter med lang
livslangd kan genom liknande affarsmodeller fa snabba och effektiva introduktioner,
bade nationellt och internationellt.
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Information
Hyra solceller

— Det var vildigt roligt — och férvanande

— att en tjinst som min innovation ér, tog hem
tredjepris! Det blev ett kvitto pa att det jag
kdmpat for gar hem. Jag tror att det kan fa stor
betydelse f6r det fortsatta miljdinnovations-
arbetet i stort, sdger Richard Nilsson.

Nir Richard Nilsson fick hora att inga
husbyggare ir beredda att betala 200 000 kronor
tor en solcellsanliggning borjade han tinka utan-
tor de vanliga ramarna - hur ska man komma runt
sdttet att resonera om avskrivningstider?

Efter tre drs arbete med idén marknadsfor han
idag samma typ av solcellsanliggning f6r mindre
an 40 procent av det marknadsmissiga priset.

Sa hir fungerar det: Kunden deponerar till
exempel 707000 kronor i Richard Nilssons
toretag, som idag till 80 procent dgs av Swiss
Life. For det far kunden pa-tio r en komplett
solcellsanliggning pa sitt tak. Den.deponerade
summan, minus en engangsavgift pa
10 procent, sitts in pa den nybildade
”Solfonden” ddr avkastningen blir
Richard Nilsson och Swiss Life’s vinst.

— Om kunden sitter in sina 70 000 pi en bank
far han tvd procent i rinta. Sitter han in
pengarna hos oss far han fem procents rinta i
form av el, siger Richard Nilsson.

Vi fir en god avkastning pa de deponerade
pengarna, och den anvinder.vi till att betala
solcellerna med - pa lang sikt.

Det ir den linga garantitiden for solceller;
25 dr, som l6ser fragan om avskrivningstiden.

— Kunden skulle aldrig vara‘intresserad av
nagot man skriver av pd 20 4r.

Vi kan vara det eftersom vi tinker lingsiktigt,
siger Richard Nilsson.

Kundens trygghet forklarar han med att-Swiss
Life ér ett stort, vilrenommerat forsikringsbolag
som tar service, underhall och 6vervakning pa
anldggningen under 10 ar. De deponerade
pengarna dr skyddade frin utmitning.

Efter de tio aren fir kunden tillbaka sin
deposition, eller fortsitter att hyra
anldggningen f6r 700 kronor om aret.

— Nu ska jag slutféra uppsittningen av de
finansiella verktygen, sen ska jag ta kontakt
med alla som fatt avslag pa sina ans6kningar
hos Linsstyrelsen om stod f6r solcellsanlig-
gningar! Det riknar jag att vara igdng med i
bérjan av 2010.

— Efter finalen i Halmstad har jag manga nya
visitkort som kanske kan leda till nya, kreativa

samarbeten, hoppas Richard Nilsson.



